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Herzlich Willkommen!

* Definition einer Mobile Impression
* Neues Kategoriensystem KAT 2.0 fiir mobile Angebote
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Wolfgang Lanzrath, INFOnline
Definition einer mobilen PI

Erlauterung der neuen Richtlinien zu KAT 2.0 (mit
Beispielen aus der Praxis)

Dr. Kai Kuhlmann, J6rg Bungartz, IVW

Einflihrung in das neue Zuordnungstool

Wolfgang Lanzrath, INFOnline
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e \Verstandnisfragen kbnnen wahrend der Prasentation tber
die Telefonkonferenz gestellt werden.

e \Weitergehende Fragen sollten der anschlielfenden
Fragerunde vorbehalten bleiben.

e Spezielle Fragen zu lhrem Angebot konnen im Nachgang zum
Webinar gerne in einem personlichen Telefonat mit dem
Support geklart werden.

e Wir mochten Sie bitten, wahrend der Prasentation ihr

Telefon stumm zu schalten um stérende
Hintergrundgerausche zu minimieren.
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ServiceCenter IVW Online

Bei Fragen rund um die IVW kontaktieren Sie unser
ServiceCenter IVW Online unter der

Tel.: 0800 / 58 91 788* oder per
E-Mail: servicecenter@ivw-online.de

Das "ServiceCenter IVW Online" ist in der Woche

Montags bis Freitags von 9:00 bis 18:00 Uhr fir sie
erreichbar..



mailto:servicecenter@ivw-online.de
mailto:servicecenter@ivw-online.de
mailto:servicecenter@ivw-online.de
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e ServiceCenter INFOnline

Bei Fragen zur Technik und Administrativen

Sachverhalten kontaktieren Sie unser ServiceCenter
unter der

Support B Tel.: 02 28 / 410 29 — 77 oder per

E-Mail: support@INFOnline.de

Das ServiceCenter ist in der Woche Montags bis
Freitags von 9:00 bis 18:00 Uhr fir sie erreichbar..



mailto:support@INFOnline.de
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e INFOnline Support Plattform
Unter der URL

http://support.infonline.de/

erhalten Sie Informationen zum Thema Messung von
APPs und MEWSs. Im einzelnen biete das Forum:

e Informationen rund um die Messung von APPs und MEWs
e Antworten auf Fragen durch ein paar Klicks in den FAQ

e die Moglichkeit, Fragen direkt im Forum zu klaren

e Neuigkeiten rund um die Messung von APPs und MEWSs

Az

durch einen Blog


http://support.infonline.de/
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Definition ,,Mobile Impression”

Eine Mobile Impression ist eine Nutzeraktion innerhalb
eines mobilen Angebots, die zu einem Aufruf eines
Werbemittels ' flihrt oder fihren kénnte.

Jede Nutzeraktion darf nur einmal gezahlt werden.

Nutzeraktionen, die zu keiner potentiellen
Werbeauslieferung fiihren, dirfen nicht gezahlt

werden.
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Definition (Fortsetzung)

Voraussetzungen fir die Zuweisung einer Ml zu einem Angebot:

Der ausgelieferte Inhalt muss (bei mobile enabled Websites) den FQDN (oder
Alias/Redirect) bzw. (bei Apps) den App-Namen des Angebots oder den
zugewiesenen MEW- oder APP-Namen des Angebots tragen.

Nutzeraktion:

Eine Ml wird ausgelost durch eine vom Nutzer durchgefiihrte Aktion.
Darunter fallen ebenfalls: Reload, Offnen einer App, Offnen eines Browsers
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Definition (Fortsetzung)

Keine Nutzeraktion:

- Aufruf eines Inhalts durch eine automatische Weiterleitung (auBer
Redirects und Alias).

- Automatischer Reload.

- Das Aufrufen eines Inhaltes beim Schliefen (auch: Background) eines
Browserfensters oder einer App.

- Das Aufrufen von Inhalten iber Robots/Spider und Ahnliches.

- Keine Mobile Impression: Das Scrollen innerhalb eines bereits geladenen
Inhalts.
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Das SZM-Tag muss in den Seiten, Inhalten, Bereichen und Funktionen eines
Online-Angebots verwendet werden, die konkret und unmittelbar zur
Werbetragereigenschaft beitragen oder beitragen konnten.

Die anderen Bereiche dirfen nicht mit dem SZM-Tag ausgestattet werden
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FAQ

SchlieRRt die MI-Definition einzelne Werbeformen von der Zahlung aus?

Nein, flr die Abgrenzung der zahlbaren von nicht zahlbaren Bereichen einer
Seite ist nicht die Qualifizierung eines bestimmten Werbemittels oder einer
Werbeform maligeblich, sondern nur die Frage, ob durch eine Nutzeraktion
Fremdwerbung aufgerufen wird oder werden konnte. Aus der PI-Definition
ergibt sich daher keine Beschrankung der Fremdwerbung auf bestimmte
Werbeformen. Ebenso ist es im Rahmen der MI-Definition unerheblich, ob
bzw. wie die Fremdwerbung vergitet wird.
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FAQ

Beinhaltet die MI-Definition Vorgaben fiir die Platzierung einer Werbung?

Nein, aus der MI-Definition ergeben sich keinerlei Vorgaben fir die
Platzierung oder Einbindung eines Werbemittels in Relation zu einem Inhalt.

16



W

iNFOnline

FAQ

Muss der Anbieter die Sichtbarkeit des Werbemittels sicherstellen, damit

die Nutzeraktion gezahlt werden darf?

Nein, aus der MI-Definition ergeben sich keinerlei Vorgaben fir die
Sichtbarkeit des Werbemittels.
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FAQ

Muss jede Nutzeraktion zu einer Veranderung des Werbemittels bzw. zu
einer neuen Werbemittelauslieferung fiihren, damit sie als Ml gezahlt
werden darf?

Nein, fir die Werbetragereigenschaft eines Websitebereichs ist
entscheidend, dass der Aufruf einer Fremdwerbung in dem Bereich maoglich
ist, in dem die zu zédhlende Nutzeraktion stattfindet. Nicht erforderlich ist,
dass die Auslieferung bzw. Platzierung eines Werbemittels auf die zu

zahlende Nutzeraktion ursachlich zurtckzufihren ist.
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FAQ

Muss von einer Seite, auf der aktuell keine Werbung geschaltet ist, das

SZM-Tag ausgebaut werden?

Nein, dieses ist nur bei Seiten erforderlich, fir die Gberhaupt keine
Moglichkeit der Platzierung von Fremdwerbung angeboten wird, also bei
Seiten, die auch nicht potentiell werbeflihrend sind.
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Die Elemente des Kategoriensystems

- Das System hat acht ,Kategorien”

- Jede Kategorie hat einzelne ,Merkmale”

- Jedes ,Merkmal” wird in den IVW-Richtlinien (,,Anlage 2“) definiert

- Die Merkmale spezifizieren die Eigenschaften bzw. den Inhalt
eines Online-Angebots.

Beispiel:
Die Kategorie , Format” ist in vier unterschiedliche Merkmale

unterteilt, namlich...

e Bild/Text

e Audio

e Video

e andere dynamische Formate

21



,Kategorie”

:

,Merkmal“

P
4

1.1 Bild/ Text

1.3 Video

1.4 andere dynamische Formate

2.2 andere Sprache, prifbar

2.3 andere Sprache, nicht prifbar

,Kategorie” (1.Ebene)
»,Merkmal“ (2. Ebene)

[..]

8.1 Nachrichten

—
.
—

bis...

8.22 Sonstiges, monothematisch

8.23 Ubersichtsseite

8.24 Casual Games

8.25 Core Games

«ee €tC

»,Merkmalsgruppen”:
l lediglich internes Hilfskriterium fiir die
Merkmale in der Kategorie ,,Inhalt”

[ Merkmalsgruppe 1: ,,Thema“ ]

[ Merkmalsgruppe 2: ,,Spiele” ]

«ee €tC
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Beispiel:

m Wohnen/Immobilien/Garten/Haushalt

Inhalte mit Informationen, Tipps, Anregungen und
Meinungen zu den Themen Wohnen, Immobilien,
Garten und Haushalt sind diesem Merkmal zuzuordnen.

Das umfasst insbesondere die folgenden Bereiche:

- Kauf, Miete, Bau und Einrichtung von Haus und

Wohnung (privat und gewerblich genutzt), Baufinanzierung

- Haustechnik (Elektrik, Installationen, Heizen, Sanitér),

Mobel, Wohndesign und Innenarchitektur, Kiiche und Bad

- Heimwerker, Handwerker und deren Bedarf

- Anlegen und Pflegen eines Gartens (Ziergarten und Nutzgarten)
sowie Begriinung von Balkon und Terrasse

- Haushaltsfihrung und -organisation

(Reinigen und Pflegen, Putzen, Waschen, Einkaufen).

Immobilienangebote sind dem Merkmal ,, Immobilien

Rubrikenmarkte/Kleinanzeigen” (Ziffer 8.38) zuzuordnen.
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,Daumenrege

Jeder Inhalt

ist in jeder Kategorie
jeweils einem der Merkmale zuzuordnen.
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Kategorien und Merkmale

8. Inhalt
8.1. Thema: Nachrichten 1. Sprache
8.2 Thema: Sport 11 Deutsch
(-] 1.2 Andere Sprache, Inhalt
8.42 Thema: Sonstiges Bereich eCommerce priifbar
: 1.3. Andere Sprache, Inhalt
7. Paid nicht prifbar
7.1 pay f \
7.2 free / nicht zugeordnet
2. Format
6. App 2.1 BIld/TEXt
6.1 App CONTENT § 2.2 Audio
6.2 keine App 2.3 Video
2.4  Andere dynamische
Formate
5. Auslieferung
5.1 Online
52 Mobile 3. Erzeuger

5.3 Connected TV 3.1 Redaktion

3.2 User
4. Homepage 3.3. Unbekannt
4.1 Ja
4.2 Nein
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Kategorien und Merkmale

8. Inhalt
8.1. Thema: Nachrichten
8.2 Thema: Sport

[...]

7. Paid
7.1 pay
7.2 free / nicht zugeordnet | m:ﬁsds;t#tlsszu;;
PHANOMENE
- App GAUCK '
6.1 App “.';'EJ{ snnm"oclﬂelno
6.2 keine App
d:l:‘r brauchen zlztrz:::imy:g(_
5. AUS“Eferung (:zzle;f:':nen mit 15 Grad
5.1 Online e U] BT -
5.2 Mobile
5.3 Connected TV

4. Homepage
4.1 Ja
4.2 Nein

1. Sprache
1.1 Deutsch

1.2 Andere Sprache, Inhalt
prifbar

1.3. Andere Sprache, Inhalt
nicht prufbar

2. Format
2.1 Bild/Text
2.2 Audio
2.3 Video
2.4  Andere dynamische
Formate

3. Erzeuger
3.1 Redaktion
3.2 User
3.3. Unbekannt

26



7. Paid
7.1 pay
7.2 free / nicht zugeordnet | Eﬂiff;‘ﬂs'sin“;r‘:
PHANOMENG
6. App ﬁ;’}UCK :
6.1 App genau
6.2 keine App
~Wir brauchen Jetzt komm
den der Friihling
5. Auslieferung f,_;;;;g*;vjj ’ wm_-t_l's Grrard |
5.1 Online U] [T
5.2 Mobile

5.3 Connected TV

Kategorien und Merkmale

8. Inhalt
8.1. Thema: Nachrichten
8.2 Thema: Sport

[...]

4. Homepage
4.1 Ja
4.2 Nein

1. Sprache
1.1 Deutsch

1.2 Andere Sprache, Inhalt
prifbar

1.3. Andere Sprache, Inhalt
nicht prufbar

2. Format
2.1 Bild/Text
2.2 Audio
2.3 Video
2.4  Andere dynamische
Formate

3. Erzeuger
3.1 Redaktion
3.2 User
3.3. Unbekannt
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Kategorisierung des Contents:

Deutsch (Sprache)
Bild/Text (Format)
Redaktion (Erzeuger)
Homepage @ (Homepage)

mobile (Auslieferung)
App (App)
Pay (Paid)

Nachrichten (Inhalt)

Lm]maagggas
PHANOMENG
GAUCK

Al ighen i, sber S ;'
genau sn lnoclﬂalnor

BILD.de erkiart den neuen Prasidenten

RUMMENTG:
~Wir brauchen Jetzt kommt
den der Frihling

besessenen mit 15 Grad
Robben!™

U] )
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»Schwerpunktregelung”

Entspricht ein Inhalt mehr als einem Merkmal,
ist fiir die Zuordnung

der Schwerpunkt und generelle Charakter
des Inhalts maB3geblich.
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Quelle

Anlage 2 zu den Richtlinien fiir Online Angebote:

,Kategoriensystem 2.0 fiir Digital-Angebote in der IVW*

Download z.B. www.ivw.de

Pfad: Homepage / Schnellzugriff: Priifung von Apps + MEW /
Kategorisierung 2.0 MOBILE fur Apps und MEWs

30
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— SPIEBEL ONLINE ¢ Q

Di., 15.01.2013 Kompakt | Klassisch
Kampfe in Mali

Deutsche Transalls fiir Frankreichs Wiisten-
Mission

Kategorien
Sprache

Format

Erzeuger

Homepage
Auslieferung
Eklat im Bundestag App

Ausschuss bricht Sondersitzung Paid Content /
| zum Flughafendebakel ab Paid Services

Inhalt

Schaubles Bundeshaushalt
Tief stapeln, gro3 rauskommen

Merkmale
Deutsch
Bild/Text
Redaktion
Ja

mobil

Ja

Free / nicht zugeordnet

Thema/Nachrichten

Rubriken Pack&Go Quelle: Screenshot Spiegel -App vom 15.01.2013
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zuriick

Kurioser Korb: Sonntagstreffer macht Schiiler
zum Internet-Star

~ SPIEGEL ONLINE

» Video abspielen

Hunderttausende haben seinen Glickswurf bei
YouTube gesehen, selbst die gegnerischen Spieler
gratulierten: Der Schiiler Matt DeMember ist mit einem
Sonntagstreffer bei einem Basketballspiel schlagartig
beriihmt geworden.

A 3} ) g

Home Rubriken Pack&Go Senden

Kategorien
Sprache
Format
Erzeuger
Homepage
Auslieferung
App

Paid Content /
Paid Services

Inhalt

Merkmale
Deutsch
Bild/Text
Redaktion
Nein
Mobil

Ja

Free / nicht zugeordnet

Thema/Vermischtes

Quelle: Screenshot Spiegel -App vom 15.01.2013
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Kategorien Merkmale
Sprache Deutsch
Format Video
Erzeuger Redaktion
Homepage Nein
Auslieferung Mobil

olle; YouTut App ja

\ = Paid Content / Free / nicht zugeordnet

Paid Services

Inhalt Thema/Sport

Quelle: Screenshot Spiegel -App vom 15.01.2013




Zuordnung des Nutzungsvorgangs

Kategorien Merkmale

Sprache Deutsch

Format Andere dynamische Formate
Erzeuger Redaktion

Homepage Nein

Auslieferung Mobil

App Ja

Paid Content / Paid  Free / nicht zugeordnet
Services

Inhalt Spiele/Casual Games

Quelle: Screenshot Magma Mobile, Burger-App vom 15.01.2013




mobil.meinvz.net/op/r

ﬂmein\ﬂ.
Navigation >>

Inbox | Gesendet | Nachricht schreiben

DubesoNenn

Kategorien Merkmale
Start >
Sprache Deutsch
Buschiunk - Format Bild/Text
Nachrichtendienst > Erzeuger Redaktion
Homepage Nein
Plauderkasten >
Auslieferung Mobil
Meine Seite > App Nein
Meine Freunde > Paid Content / Paid  Free / nicht zugeordnet
Services
Meine Fotos - Inhalt Networking/Kommunikation /
Social Networking — Privat
Meine Gruppen >
Suche >

Hilfe | Impressum | AGB | Datenschutz | Verhaltenskodex | Webansicht |
Raus hier

Quelle: Screenshot mobil.meinvz.net vom 15.01.2013
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SNehe Umkreis Branchen Merken

Gelbe Seiten

Stichwort, Name, Branche

Was
Ort, PLZ, Stadtteil, Strale
Kategorien Merkmale
Wo ©
Sprache Deutsch
Format Bild/Text
Finden ".1':' Erzeuger Redaktion
Homepage Ja
Auslieferung Mobil
App Ja
Paid Content / Free / nicht zugeordnet
Paid Services
Inhalt S&V / Verzeichnisse/
Ein Service lhrer Gelbe Seiten Verlage Auskunftsdienste

Quelle: Screenshot Gelbe Seiten-App vom 15.01.2013




AUTO -
= Autosuche E

—
Marke »

>
Modellvariante > Zuordnung des Nutzungsvorgangs

Kategorien Merkmale
Endpreis > Sprache Deutsch
ab1.000 € Format Bild/Text
Erstzulassung > Erzeuger Redaktion
Homepage Nein
Kilometerstand > Auslieferung Mobil
App Ja
g:;?::f:ltand ) zziriigg:tent/ Paid Free / nicht zugeordnet
U_nfallfahr?.euge > Inhalt EC / Fahrzeuge Rubrikenmarkte/
Nicht anzeigen Kleinanzeigen

Mehr Optionen

Quelle: Screenshot Autoscout24-App vom 15.01.2013



DER BEAT VON BERLIN *\‘ o
MOBILE

BILDER STAR NEWS AKTIONEN
' 7 I
Kategorien
NIE WIEDER ,
e Sprache
Format
Erzeuger
Homepage

Auslieferung

STAR NEWS App
Neue Paid Content / Paid
[ NEUE JURY BEI X FACTOR Services
Inhalt

KATY PERRY HAT EINEN NEUEN
LOVER

MEHR >

KISS PICS KISS PICS
ARG

€ =
\ | L=

=
'S < ‘..’

Merkmale
Deutsch
Audio
Redaktion
Nein
Mobil
Nein

Free / nicht zugeordnet

Thema / Entertainment

- % 4 —1 Quelle: Screenshot m.kissfm.de vom 15.01.2013
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Einflihrung in das neue Zuordnungstool
Wolfgang Lanzrath, INFOnline
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e Der Code kann durch den Anbieter frei definiert werden und
dient zur Identifizierung seiner Seiten im SZM-System. Der
Code ist die Basis fur die spatere Themen- und
Kategorienzuordnung im Kundeninterface der INFOnline .
Inhalte, welche eine identische Zuordnungen haben, sollten
mit dem gleichen Code versehen werden.

e Auf jeder Seite muss in den SZM-Tag einen Code eigefligt
werden. Das gleiche gilt fir Events innerhalb einer App wenn
sie eine Ml erzeugen sollen.

e Uber das Codemanagement im INFOnline Kunden Center
kdnnen die Codes vielfaltig verwaltet werden und fir die
Auswertung und Weiterverarbeitung in verschiedenen
Systemen unterschiedlich zusammengestellt werden.
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e Der Code darf maximal 255 Zeichen enthalten und nur aus
alphanumerischen Zeichen bestehen, folgende

Sonderzeichen sind erlaubt: ',' '/' ="' "

e Die Zeichenfolge ,, szmmobil_“ darf nicht als Code verwendet
werden. Diese Zeichenfolge darf nur als Code-Prafix im
Rahmen des Service ,,Codekennzeichnung” genutzt werden.

e Die vom Anbieter vergebenen Codes sollten in Summe fir
das gesamte zu vertaggende Online-Angebot nicht 2.000
Stuck Ubersteigen.

e Weitere Informationen zu den Coderichtlinien erhalten Sie
hier: https://www.infonline.de/downloads/9-1356-
548/INFOnline Neue Code-Richtlinien.pdf



https://www.infonline.de/downloads/9-1356-548/INFOnline_Neue_Code-Richtlinien.pdf
https://www.infonline.de/downloads/9-1356-548/INFOnline_Neue_Code-Richtlinien.pdf
https://www.infonline.de/downloads/9-1356-548/INFOnline_Neue_Code-Richtlinien.pdf
https://www.infonline.de/downloads/9-1356-548/INFOnline_Neue_Code-Richtlinien.pdf
https://www.infonline.de/downloads/9-1356-548/INFOnline_Neue_Code-Richtlinien.pdf
https://www.infonline.de/downloads/9-1356-548/INFOnline_Neue_Code-Richtlinien.pdf
https://www.infonline.de/downloads/9-1356-548/INFOnline_Neue_Code-Richtlinien.pdf
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e Events
Die Erfassung der APP-Nutzung durch den Benutzer erfolgt,
indem die APP die SZM-Library bei definierten Ereignissen,
welche eine Nutzer-Interaktion kennzeichnen, aufruft. Die
Nutzer-Interaktion wird als Event bezeichnet.



Impression <
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e Pl-Events
Bei den PI-Events wird der Event dazu benutzt, analog zum
stationaren Web, eine Page-Impression zu erzeugen. Diesem
Event muss ein Code zugeordnet werden. Dieser Code kann
anschlieBend den unterschiedlichen Kategorien zugeordnet
werden und dient als Grundlage fur die Bildung von
Belegungseinheiten.

e Non-Pl- Events
Non-Pl-Events sind Nutzeraktionen, die als Event im SZM
System erfasst werden, jedoch nicht zur Zahlung einer
Mobile Impression fuhren. Diesem Event darf kein Code
zugeordnet wer-den.



INFOnline

Code: Pl Events und automatische Events

Bodezuordnung |
& INFOnline
Kunden Center

Pl Events |:> Code i_"k" =t \:J\> INFOnline Messsystem

iNFOnline

Mobile PI

Non-PlI
Events

KEINE Mobile PI
L INFOnline Messsystem

automatische Events |:> INFOnline Messsystem
Rein technischel

11.012013 © INFOnine GmdH

mobile Pl
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Webseite der INFOnline
https://www.infonline.de/

iINFUnline

Einloggen mit lhrem Kundenlogin

€

Datei

[t //wnwinfoniine de/}

Bearbeiten

ansicht

2o x ji)

Favoriten Extras 2

Home ‘ Kumak“ Impressum ‘ Datenschutz ‘ Downloads | FAQ ‘ Glossar l Sitemap

Basis fur
erfolgreiche Vermarktung

165.456.555 Page Impressions unserer
Kunden der letzten Stunde

INFOnline ist der Anbieter von Internet Audience Measurement Services in
Deutschland. Als Service-Dienstleister von AGOF und IVW stellen wir dem
Online-Werbemarkt die Leistungswerte zur Nutzung des Mediums Internet zur
Verfugung. Mit den auf dieser Basis ermittelten Web-Reichweiten konnen
Online-Angebote erfolgreich effizient vermarktet werden.

Mochten Sie Kunde werden? Sind Sie bereits Kunde?

Der Trend, Onli

effizienter zu vermarkien, setzt sich weiter fort

Dort misssen die Reichweiten von

Intemetseiten verlasslich ermittelt werden

Grundiage dafur ist die Zugriffsmessung von

INFOniine. Login B Pesswortvergessen”

Passwort

Suchen @

iNFOhline

> Schnellzugriff

Online-Anmeldung
Neukunden-INFOpaket (PDF)
Kostenkalkulator

Preisiiste (PDF)
HTTPS-Messung (PDF)
INFOnline Checkiisten (PDF)

Kontakt aufnehmen per:

= Ticket an Service & Support
= Ticket an AGOF Service Center
= Ticket an Service Center IVW Online



https://www.infonline.de/

Kat 2.0
Interface

iINFUnline

Wenn Sie Fragen zur Zuordnung von Codes im
Interface der INFOnline haben, verwenden Sie bitte
die Hilfetexte im Tool oder wenden Sie sich direkt an
den Support der INFOnline.

Tel.: 02 28 / 410 29 — 77 oder per

E-Mail: support@INFOnline.de

Das ServiceCenter ist in der Woche Montags bis

Freitags von 9:00 bis 18:00 Uhr fir sie erreichbar..


mailto:support@INFOnline.de
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Offene Fragerunde

Einfihrung

Definition einer mobilen PI

Erlauterung der neuen Richtlinien zu KAT 2.0
Einflihrung in das neue Zuordnungstool

Offene Fragerunde
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Nicht vergessen!

INFOnline Support Plattform
Unter der URL

http://support.infonline.de/

erhalten Sie weiterfihrende
Informationen zum Thema
Messung von APPs und MEWs.



http://support.infonline.de/

